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关于经济学人集团

经济学人集团是国际商业和全球事务分析的重要信息来源。178年

来，经济学人集团一直致力于研究、报道和推动塑造世界的政治、

经济、社会、文化和技术力量，倡导求知和前瞻思维。

经济学人集团拥有丰富的媒体资源。作为全球政界和商界领袖最受

欢迎的信息源，我们在世界领先品牌和全球领袖之间架起了一座桥

梁。除传统杂志，经济学人集团旗下还有思想领袖白皮书、峰会、

影片等平台，可提供全方位的媒体推广服务。

24年来，我们为中国通讯设备商、金融机构、科技公司和众多走出

去企业提供内容营销服务，帮助客户打造可信赖的企业形象，助力

中国企业迈向全球。

返
回
目
录



经济学人集团媒体业务客户一览 返
回
目
录



科技

返
回
目
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华为与经济学人集团在全球的合作

已经超过30年，合作形式多种多样。

广告合作方面，经济学人集团为华

为提供了一系列的媒体解决方案，

其中包括：《经济学人》杂志投放

整版广告；经济学人网站投放线上

广告；在经济学人旗下的Espresso 

App应用上投放广告。

华为-广告 返
回
目
录



经济学人集团为华为定制了专属的网站内容

中心，定期发布华为最新科技和成果文章，

并通过线上广告的形式，为该内容中心吸引

大量在线读者。一系列的合作，极大提升了

华为作为全球科技企业的领军品牌的形象。

华为-专属内容中心 返
回
目
录



2020年，新冠疫情加之保护主义抬头，华为

公司与经济学人集团合作，推出《逆全球化

和贸易脱钩的代价》 及《进入新世界：新冠

疫情与创新》白皮书。

两份报告聚焦逆全球化及新冠疫情对于创新

的影响，包含建模分析及数十位行业专家访

谈，帮助华为树立全球化倡导者及创新领头

羊的企业形象。

华为-思想领袖白皮书 返
回
目
录



经济学人峰会将严谨分析和睿智辩论带到国际论坛的舞台上。召集经济学人集团主编及全球顶级专家探讨一系列
战略性商业问题。华为公司是多个经济学人峰会的主要赞助商之一，权益包括会议宣传材料中Logo露出并附以
公司介绍、在大会发言、参与圆桌讨论等。

返
回
目
录

华为-经济学人峰会



由华为赞助，经济学人影片出品的编辑视频，以前瞻性

的全球视角，解读全球话相关问题，帮助华为塑造全球

化领头羊的企业形象。

由华为赞助的经济学人影片 经济学人商业团队为华为定制的品牌视频

由经济学人集团出品的一系列华为定制视频，以前

瞻性的全球视角，解读华为所关心的主题，影响全

球最有影响力和好奇心的受众。

华为-经济学人影片 返
回
目
录



2021年7月，由经济学人集团拍摄，记录中国企业华为探索“创新”

的全新三部曲纪录片《创新》在全球上线。

跨越4 大洲10个国家，历经为期一年的全球制作，以及对全球先驱

企业家和最具创意企业的独家采访，三部曲纪录片带领观众穿越加

拿大的北部，走过爱尔兰的大西洋沿岸，再去探寻旧金山、中国上

海，以及非洲中部，一层层揭开华为在世界各地创新背后的故事。

 第一部：《创新：血汗与梦想》Innovation: Blood, Sweat and Dreams

 第二部：《创新：连接世界》Innovation: Connecting the World

 第三部：《创新：开启未来》Innovation: Unlocking the Future

纪录片通过经济学人集团内容中心向全球受众推广

内容中心链接：https://bloodsweatanddreams.econ-asia.com

纪录片预告视频

华为-经济学人纪录片 返
回
目
录

https://bloodsweatanddreams.econ-asia.com/trailer/


“这三篇文章以更全面的视角阐述了中兴5G解决方案可为社会做出的贡献，行
文风格与《经济学人》接近，质量上乘。”

——中兴通讯品牌部总经理

社交媒体发帖

定制专属内容中心，帮助中兴开拓欧洲5G新市场，抓住新机遇

中兴公司希望向欧洲的运营商和监管机构推广5G解决方案。经济学人

集团通过(E)品牌链接从信息安全、5G与物联网应用和5G与社会福祉

三个角度为中兴撰写了文章并设计了专属内容中心。借助社交媒体发

帖、经济学人网站、媒体联盟、和社交媒体广告导流，该内容中心获

得超千万曝光（其中Facebook广告：930万次）。

线上及Facebook广告

中兴 返
回
目
录



Instagram赞助结合定制化内容中心为realme新机发布拓宽渠道

经济学人Instagram账号拥有560万粉丝，且多为年轻群体。

realme作为中国手机品牌出海新秀，近年来持续在海外发力。

为配合realm新机发布，经济学人集团通过Instagram Stories向

受众发布新机广告。此外，经济学人集团还为realme定制了内

容中心并撰写相应文章，阐述高增长背后的故事，并通过经济学

人官网及媒体联盟广告推广。

• Instagram Stories曝光量：102,033

• 内容中心访问量：6,619

realme 返
回
目
录

内容中心、Instagram赞助及线上广告



2019年下半年，由蚂蚁金服赞助，经济学人集团发布《商业透明度晴

雨表：为廉价数据时代的终结做准备》，重点讨论数据保护的相关话题，

并在全球范围内进行推广，迅速提升蚂蚁金服的国际影响力。

白皮书链接

蚂蚁金服 返
回
目
录

https://perspectives.eiu.com/technology-innovation/transparent-business-barometer/white-paper/shang-ye-tou-ming-du-qing-yu-biao-wei-lian-jie-shu-ju-shi-dai-de-zhong-jie-zuo-zhun-bei


定制化报告帮助Twitter深耕中国市场

Twitter作为全球用户最多的社交平台之一，是众多中国

品牌出海的重要合作伙伴。为深耕中国市场，提升客户

关系，Twitter公司选择与经济学人集团(E)品牌链接合

作，共同发布《迈向全球：2020年Twitter中国出海领

导品牌报告》。该报告囊括各行业中国出海领军企业的

案例研究，为中国出海企业提供行业洞察与行动指南。

报告发布当日，(E)品牌链接还在经济学人集团微信公众

号同时发布了对该报告的解读。报告在发布后获得广泛

关注，新浪、网易等主流线上媒体对其进行了大量转发。

Twitter 返
回
目
录



曝光量：1,396,644    点击量：78,715 
点击率5.6% 

《经济学人·商论》

新冠肺炎疫情的出现给全球经济和企业带来了巨大的压力。为此经济

学人集团策划并执行“全球企业高管调查项目”，旨在更好地了解企

业如何应对当今局面，以及未来几年将采取的重建策略。全球知名软

件公司SAS为该调研项目独家赞助商。经济学人集团为《全球商业晴

雨表》设立了专属互动式内容中心，并提供执行摘要下载。SAS Viya

系统提供为该内容中心提供了技术支持。通过赞助该调研项目，SAS

公司向公众展示了其软件服务商领导地位，SAS Viya产品优势并获取

了潜在客户信息（通过执行报告下载）。

为帮助SAS公司开拓中国市场，经济学人集团通过旗下《经济学人·商

论》APP向受众展示《全球商业晴雨表》广告，并提供二维码和导流

连接至SAS公司落地页。广告传播数据如右图所示：

SAS-全球商业晴雨表独家赞助 返
回
目
录



全球商业晴雨表

此外，经济学人集团通过微信公众号广告为SAS全球

论坛提供导流。数据如下:

曝光量：133,112

（其他微信文末广告平均值：26,000）

点击量：4,496

点击率：3.4%

外链点击量：1,860

外链点击率：1.4%

（平均值：0.07-0.10%）

SAS 返
回
目
录



金融

返
回
目
录



绿色金融理念提升海外投资者关系

越来越多的外国投资机构关注企业的ESG评级。

易方达希望在行业内竖立绿色金融思想领袖的

形象，以更好地维护海外投资者关系，为此赞

助经济学人集团调研项目。调研报告由经济学

人智库完成，以《绿色智慧：亚洲的ESG投资，

数据完整性和技术》白皮书的形式发布，包含

对300名高管访谈的归纳总结，研究不同技术

及其收益和环保方面的潜力，并展现全球资产

管理机构的内部技术革新及投资方式优化的情

况。

经济学人智库通过内容中心、社交媒体，邮件

直投等方式向受众展示大型机构投资者如何通

过科技投资来改变世界。

邮件直投经济学人智库官网发
布

社交媒体推广 专家转帖《绿色智慧：亚洲的ESG投资，数据完整性和技术》

易方达基金 返
回
目
录

https://twitter.com/daviddoughty/status/1205042509715574785
https://twitter.com/daviddoughty/status/1205042509715574785


2013年，经济学人集团与交通银行私人银行服务部合作，出版《交

通银行海龟指数——国际教育投资回报潜力的标杆分析》。该报告

成为交行私人银行服务部当年重要的内容营销材料，与其高端客户

进行深度沟通。

交通银行 返
回
目
录



中国农业银行从2011年起，与经

济学人集团多个媒体平台进行全方

位合作。包括：

在《经济学人》杂志连续投多次整

版广告；在《经济学人》杂志电子

版上，投放整版广告；在经济学人

旗下的Espresso App应用上，赞

助报道内容。通过线上线下的的全

方位推广广告投放，极大提升了中

国农业银行的国际品牌形象。

中国农业银行 返
回
目
录



中金公司希望在国内市场吸引更多外资客户，经济学人集

团借助旗下智库为中金公司定制了调研项目，并将研究成

果以白皮书的形式向外资企业高管推广。

《前景剖析-跨国公司与中国》白皮书:

经济学人智库针对100位在华投资高管深度访谈后完成白皮书，在经济学人智

库和中金公司官方平台发布，并以邮件简讯的形式向全球60万企业高管推送。

《勇闯新天地-纵观中国的海外并购》白皮书:

经济学人智库针对600位海外高管进行调查后（包括北美250位、欧洲250位、

亚太100位）完成此项白皮书，并在经济学人智库和中金公司官方平台发布。

中金公司-思想领袖白皮书 返
回
目
录



在《经济学人》杂志投放整版广告 在economist.com同步投放在线广告

中金公司-杂志及网站广告 返
回
目
录



经济学人集团在上海为中金公司举办了”What 

Future”大型活动，邀请近30名在华外资企业高

管参加，40余家媒体对该活动进行了报道。

中金公司-经济学人峰会 返
回
目
录



媒体

返
回
目
录



2017年，中央电视台英语频道更名为

CGTN。《经济学人》作为唯一外媒合

作伙伴，帮助CGTN在全球建立品牌认

知度，获得全球关注。

CGTN 返
回
目
录



2018年11月起至2021年，新华网与经济学人

集团合作，在经济学人网站投放网站广告，

链接到新华网英文官网。

新华网 返
回
目
录



2020年8月起，China Daily与经济学人集团合

作，在经济学人网站投放网站广告，链接到

China Daily官网。

这一合作帮助China Daily网站的文章，获得了

高质量的国际读者。

China Daily 返
回
目
录



旅游局

返
回
目
录



杭州旅游局在《经济学人》年度特刊《全球展望》上

发布杭州旅游局开版软文广告。该年刊获得大量读者

的长期收藏，刊中所介绍的杭州美景也获得了持续的

全球关注。

杭州旅游局 返
回
目
录



上海旅游局通过经济学人集团推广Venues in Shanghai官方App，通过《经济学人》周刊数字版和经济学人网站，为该App投放广告。

此次在线广告投放位置选定为《经济学人》《中国》专栏和《商业与金融》专栏页面，增强了广告内容与网站内容的契合性。当用户点

击该广告后，可直接进入App介绍页面。此次投放最终获得超过20万次的总点击次数，超过媒体计划的预期效果。

上海市旅游局 返
回
目
录



地方政府

返
回
目
录



借助国际媒体，展示珠海前所未有的发展机遇

开版软文《珠海经济特区40年：开放思维 潜力无限》
刊登于2020年8月22日《经济学人》周刊

2020年8月，正值珠海经济特区成立40周年之际，珠

海市政府在《经济学人》杂志亚太版的印刷版和电子

版上刊登开版软文《珠海经济特区40年：开放思维

潜力无限》，全面回顾珠海40年来走过的历史与取得

的成就，展示了它的高效和开放。展望未来，珠海将

吸引更多的外国投资，加强与全球市场的互联互通，

成为中国与世界沟通交流的纽带。

《经济学人》杂志对于珠海经济特区成立40周年的软

文传播，向全球最有影响力的读者，展示珠海前所未

有的发展机遇。同时受到了国内媒体的广泛关注，并

获得了国内媒体的转发和二次报道。

珠海市政府 返
回
目
录



特约撰稿人深入采访并撰文展现长沙发展潜力

长沙市政府邀请经济学人集团(E)品牌链接部门的

特约撰稿人走进长沙，在三天时间里高密度走访

了长沙政府和企业，并撰文《智慧城市·长沙》，

发表在《经济学人》杂志英国版的印刷版和电子

版上。

长沙市政府对于经济学人集团(E)品牌链接部门的

采访和文章给予高度评价，文章内容从人工智能、

影视制作、国际贸易、人才政策等方面充分体现

了长沙的发展和商机。

开版软文《智慧城市·长沙》
刊登于2021年1月9日《经济学人》周刊

长沙市政府 返
回
目
录



天津泰达与经济学人集团在全球的合作已

经超过8年。合作中，经济学人集团为天津

泰达提供了一系列媒体解决方案，其中包

括：经济学人集团为TEDA进行开发区内参

调研项目、在《经济学人》杂志多次刊登

整版广告。

与此同时，天津泰达也是经济学人集团旗

下企业网络组织ECN会员，并赞助ECN线

下活动。

天津经济技术开发区
《全球展望》版面

天津泰达 返
回
目
录



北京亦庄选择在《经济学人》年度特刊《全球展望 2015》中刊登全球版外宣整

版广告，向全球企业管理层读者介绍北京亦庄作为国际高端产业新区的优势及

亮点。为后续招商引资打下了优质的品牌基调，提升了北京亦庄的国际知名度。

北京亦庄 返
回
目
录



通过广告和软文，突出前海深港现代服务业合作区作为中国与世界的桥梁的

定位，体现其在全球现代服务业领域发挥的重要作用，提升品牌形象。

前海深港现代服务业合作区 返
回
目
录



其他

返
回
目
录



跨部门协作，帮助伊利拓展东南亚市场

伊利作为中国规模最大的乳制品企业之一，希望加

快东南亚市场布局。在伊利集团董事长潘刚获得第

十一届袁宝华企业管理奖之际，伊利集团希望借此

契机通过《经济学人》杂志广告宣传伊利集团使命

与愿景，提升伊利集团在海外尤其是亚太地区形象。

此外，伊利集团还是经济学人企业组织（ECN）的

长期会员及经济学人智库（EIU）数据报告的订阅用

户。经济学人集团定期为伊利集团举办简报会等活

动，为伊利的供应链管理，风险管控和业务增长提

供支持。

2020年《经济学人》圣诞双刊目录页伊利集团整版广告
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邮件打开次数：67,442；广告点击率：0.54%

邮件简报直达EMBA招生目标受众

《经济学人》每周精选邮件全球订阅用户超220万，是

最新一期杂志的阅读指南，包括《经济学人》全球总

编 Zanny Minton Beddoes对于她认为最值得阅读的

一篇文章的简述。

中欧商学院作为亚洲顶级商学院，其目标受众与《经

济学人》读者人群相近。为扩大其EMBA招生，中欧

商学院选择在亚太区赞助《经济学人》每周精选邮件。

邮件标题下方有“有中欧商学院”赞助的明显Logo标

识，正文中部包含图文广告内容。Logo及广告内容均

提供导流链接。
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微信视频广告触达高收入青年受众

经济学人集团微信公众号的订阅用户多为教育

水平良好中高收入年轻群体，对新兴事物接受

度高，且关注商业热点。

借此，马来西亚医疗在经济学人集团微信公众

号投放文末视频广告向大众推广其医疗旅游服

务，并通过导流链接引导用户访问其网站。

导流链接
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