
经济学人影片简介



经济学人影片将《经济学人》的内容以短片的形式呈现，传

承了《经济学人》在国际事务报道和分析上内容严谨，制作

精良和全球覆盖的优势。

迄今为止，经济学人已经制作了超过75部迷你纪录片，观看

次数超过7.5亿：

• 每周有86％的《经济学人》读者观看在线视频

• 经济学人社交平台拥有5640万+关注者

• 在所有媒体中排名第四

• 可提供联合冠名赞助机会（制作过程由经济学人承担）

经济学人影片简介



200万
订阅

1059万
关注

1261万
关注

560万
关注

2560万
关注

YouTube Facebook LinkedIn Instagram Twitter

庞大的受众群体



制作人/导演

20余年电视广播及节目制作

经验，曾为BBC、CNN、奥

组委、可口可乐、三星、阿

迪达斯等知名企业、组织提

供内容制作服务。

经济学人影片业务负责人

从业近20年，对内容设计及

制作拥有丰富的经验。曾在

多个项目中参与与国家元首、

部长及跨国公司高管的交流

与谈判。

Adam Birley Naomi Grice

中英双语制作人

多年跨文化交流经验。曾参

与多个中国视频项目并担任

制作人，对如何讲好中国故

事有着独到见解

拍摄地第三方合作伙伴

拍摄地制作团队

经济学人集团在世界各地拥

有专业的第三方合作伙伴，

可提供顶级的拍摄、剪辑等

服务。

强大的制作团队

Alan Pradera



形式精简
迷你纪录片
社交媒体可分享片段
冠名影片

制作精良
不同的故事
不同的情节
以无与伦比的文本与讲述呈现

真实可信
主题广泛
遵循编辑独立性原则

WHAT WE ARE MAKING 



经济学人集团可提供多种合作形式。您既可赞助经济学人编辑视频，将您的品牌

与我们对全球热点话题的深入分析联系起来，也可通过定制化项目，将您的视角

和品牌宣传内容，以高质量纪录片的型式呈现。

赞助方案对比

赞助项目 经济学人编辑视频 经济学人纪录片

合作主题
主题由经济学人集团根据编辑内容安排
确定，客户可给予参考意见

主题由客户指定，经济学人影片编辑及
摄制团队提供参考意见

产出内容 10-15分钟的经济学人编辑视频 长度可根据需求定制的经济学人纪录片

赞助形式 赞助商在视频的开头或结尾露出Logo
经济学人影片围绕客户品牌、产品、服
务等展开故事讲述

传播渠道 经济学人各社交媒体账号，广告导流 经济学人集团内容中心、广告导流

IP所有权 归经济学人集团所有 经济学人集团同客户共有

合作形式



The Economist
社交媒体

(E) BrandConnect
社交媒体

YouTube
赞助

利用经济学人社交媒体的各种

频道对赞助的影片进行推广

YouTube，Twitter，

Facebook上的定位广告推动

赞助商冠名影片的社交媒体参

与互动

通过影片播放前的Pre-roll视

频进一步整合并提升赞助商

在主题中的角色

经济学人影片与赞助商
联合冠名的内容中心

社交媒体推广
通过设交媒体广告和
链接引流到内容中心

通过用户与视频广告的互动
推广您的品牌

Economist.com
经济学人网站

The Economist
杂志

在经济学人网站通过联合冠

名线上Banner广告吸引经济

学人全球充满好奇心的用户 通过《经济学人》印刷版和

电子版杂志触及核心受众

用户可以扫描广告页上的
二维码观看影片

经济学人网站用户点击影片
和联合冠名的图片广告

经济学人影片观众之旅



由华为赞助，经济学人影片出品的编辑视频，以前

瞻性的全球视角，解读全球话相关问题，帮助华为

塑造全球化领头羊的企业形象。

由华为赞助的经济学人影片 经济学人商业团队为华为定制的品牌视频

由经济学人集团出品的一系列华为定制视频，

以前瞻性的全球视角，解读华为所关心的主题，

影响全球最有影响力和好奇心的受众。

案例分享



2021年7月，由经济学人集团拍摄，记录中国企业华为探索“创新”

的全新三部曲纪录片《创新》在全球上线。

跨越4 大洲10个国家，历经为期一年的全球制作，以及对全球先驱

企业家和最具创意企业的独家采访，三部曲纪录片带领观众穿越加

拿大的北部，走过爱尔兰的大西洋沿岸，再去探寻旧金山、中国上

海，以及非洲中部，一层层揭开华为在世界各地创新背后的故事。

❖ 第一部：《创新：血汗与梦想》Innovation: Blood, Sweat and Dreams

❖ 第二部：《创新：链接世界》Innovation: Connecting the World

❖ 第三部：《创新：解锁未来》Innovation: Unlocking the Future

纪录片通过经济学人集团内容中心向全球受众推广

内容中心链接：https://bloodsweatanddreams.econ-asia.com

纪录片预告视频

案例分享

https://bloodsweatanddreams.econ-asia.com/trailer/
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